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SIEKIS

Apskritas stalas ,, MENO PSICHOLOGIJA IR MADOS ESTETIKA” surengtas, siekiant kartu su meno, mados
kdréjais, mados verslo atstovais, déstytojais aptarti, kaip Siandien transformuojasi grozio kriterijus mene ir
mados estetikoje, kokios yra to priezastys, poveikis Zmogui ir mados estetikos vystymosi perspektyvos.

DIALOGO PRANESEJAI

TATJANA CHARITONOVA,
Ermitazo vedancioji psichologé, meno istoriké, ErmitaZzo sociologiniy tyrimy departamento moksliné
bendradarbé (Sankt Peterburgas).

MARINA CEKMARIOVA,
Ermitazo menotyrininké, meno kritiké, menotyros moksly daktaré, meno edukacijos projekty kiréja (Sankt
Peterburgas).

ILMARS BRIKSNIS

IM

»Vispool” jmoneés jkiréjas (Latvija).

VILIJA SULSKIENE
Vilniaus kolegijos Meny ir kidrybiniy technologijy fakulteto Aprangos gamybos katedros lektoré, aprangos
konstruktoré.

SERGE GANDZUMIAN
Mados dizaineris, lektorius.

JURGITA JANUSKEVICIOTE
Mados dizaineré, lektoreé.

OLESE KEKIENE,
JvaizdZio dizaineré, lektoré, ,Philosophy of Image” studijos jkiréja, lektoré .

DIALOGO MODERATORIAI

RASA BAL CIUNIENE
Verslininké, pokyciy konsultanté, ontopsichologijos praktiké, Harmoningos asmenybés instituto ir Femina
Bona jkaréja.

GINTARAS SEPUTIS
Lietuvos komunikacijos agentiry asociacijos direktorius, televizijos laidy reZisierius, reklamos projekty
kirybos vadovas.



DIALOGO DALYVIAI

Apskritame stale dalyvavo daugiau kaip 30 mados karéjy, mados verslo atstovy ir mados dizaino déstytojy.

ESMINE JZVALGA

Mados estetikos ateitis — padéti iSreiksti Zmogaus tapatumgqg, mados kiiréjams pereinant nuo medijy ir
Siuolaikinio meno stereotipy tiraZavimo prie kiirybos, paremtos Zmogaus ir groZio pajauta, jkvépimu is
gamtos ir auksciausio meno, psichologiniu issilavinimu ir kultiirinio identiteto suvokimu.

Esmine jZvalgg suformavo Sios pagrindinés mintys, apibendrintos i$ skirtingomis formomis pasikartojanciy
apskrito stalo dialogo dalyviy teiginiy:

Pagrindiné mintis Nr. 1 Siandien mados kiiryba remiasi medijy, vartojimo kultiiros ir socialiniy
stereotipy sukurtais vaizdiniais, ko pasekoje mados kiryba tampa
Ldidzéjavimu”, o vartotojas ,,aklu” Zemos estetinés kokybés produkty
pirkéju.

Pagrindiné mintis Nr. 2 Mados estetikos kokybés vertinimo kriterijy Siandien formuoja vartojimo
ekonomikos pagrindu sukurti socialiniai stereotipai, naikindami Zmogaus
kultdrinj individualumag.

Pagrindiné mintis Nr. 3 Krizé mene — krizé madoje — krizé kiryboje XX a.

Pagrindiné mintis Nr. 4 Mados estetikos ateitis — padéti Zmogui suvokti save ir iSreiksti savo
tapatumgq. Tam mados kuréjams reikalinga Zmogaus ir groZio pajauta per
psichologinj issilavinimq, kulttrinio identiteto suvokimg, kiino jautrumgq,
grjzimgq j gamtq ir auksciausiqg meng kaip pagrindinj kiirybos jkvépimo
saltinj.

PAGRINDINES MINTYS

PAGRINDINE MINTIS NR. 1

Siandien mados kiiryba remiasi medijy, vartojimo kultiiros ir socialiniy stereotipy sukurtais vaizdiniais, ko
pasekoje mados kiryba tampa ,, didZzéjavimu”, o vartotojas - Zemos estetinés kokybés produkty pirkéju.

e Muasy psichika ir kdrybines idéjas formuoja vaizdiniai.

- Rasa Balcilniené pateikia vaizdiniy svarbg iliustruojantj faktg - musy atmintyje lieka ne kuri nors
kita informacija, o - 80% vaizdiniy.

- Gintaro Sepucio teigimu, kalbant apie kirybines idéjas ir jy i$pildyma, pirmiausia tai sietina su
kiréjo psichikoje esanciais vaizdiniais.

- Tatjanos Charitonovos teigimu, masy vidinis pasaulis, misy psichika susideda vaizdy, ir kiekvienas
i$ mlsy esame vaizdas, kuris bus 70% kity suvokiamas nesgmoningais, neZitrint j socialinj vaizda,
kurj stengtumés sukurti.

- Kaip mlsy pasgmonéje esantys vaizdiniai veikia klirybg, parodé Tatjanos Charitonovos atliktas
interjero dizainerio atrankos tyrimas - tyrime dalyvave interjero dizaineriai sukireé svetainés
interjerg ir po to nupiesé savo jsivaizduojamag gyviing. Analizuojant darbus, buvo aiskus abiejy
darby panasumas.



Siandien kiirybai vis didesne jtaka turi medijos - kiréjai jkvépimo vis daZniau semiasi i$ vaizdiniy
stereotipy socialiniuose tinkluose.

Gintaras Seputis atkreipia démesj, kad iandien kalbant apie mena, idéjas ir ypac apie mados
dizaing reikia pastebéti, kad kiiryba daZznai vyksta, perdirbant socialiniuose tinkluose (tokiuose kaip
Instagram, Pinterest) kaupiamg informacijg, sgmoningai ar nesgmoningai panaudojant vaizdinius,
kurie yra virte ikonomis ar Zymi po savimi tam tikrg istorijg.

Medijy poveikj kirybai iliustruoja Gintaro Sepucio pateiktas tyrimas, kuriame, ianalizavus 80
stojanciyjy j fotografijos ir medijy specialybe, darbus, akivaizdZiai atsikartoja tuo metu rodyty
populiariy filmy, video reklamy, animacijos temos ir herojai.

Gintaro Sepucio pateiktas NASA tyrimas rodo, jog su amziumi, veikiant socialinei aplinkai, ryskiy
kirybiniy gebéjimy turinéiy Zmoniy dalis mazéja (5 mety vaiky tarpe jy yra 98%, o suaugus lieka tik
2%).

Meno ir mados karéjy problema Siandien — ,didZzéjavimas”, t.y. kity kdriniy pavertimas savo kiriniy
dalimi.

Gintaras Seputis teigia, kad - $iandien niekam ne paslaptis, kad mes turime vadinamajj didzéjy
amziy, zokéjy amziy, kur kity kdriniai tampa kdriniy dalimi, ir atsekti, kas, kur is ko ir kaip yra labai
sudétinga.

Mados estetikos kokybe jtakoja vartojimo ekonomikos stereotipy sukurti vaizdiniai, kuriuos
formuoja pardavéjai, o vartotojai nesugeba atsirinkti.

Vilijos Sulskienés teigimu, mados estetikos kriterijy formuoja tai, kas parsiduoda, ir jj lemia
pardavéjas, iSrinkdamas, kas turi bati parduotuvés lentynose.

Vilija Sulskiené atkreipia démesj, kad mados estetikos kokybés priklauso nuo technologinés kokybeés
(aprangos konstruktoriais, technologais, siuvéjais), taciau dabartinéje rinkoje tai yra nuvertinta.

Serge Gandzumian nuomone, kokybés supratimg diktuoja klientas, vartotojas, kuris nusprendzia
pirkti Zemos estetinés kokybés produkta.

Olesé Kekiené pabrézia, kad vartotojai yra tarsi mados upés krantai, kurie formuoja jos tékme —
vartotojai gali priimti arba nepriimti industrijos sprendimus, priimti arba nepriimti nekokybe ir
greitg pasiula.

Naujos, prasmingos, funkcionalios idéjos sukuriamos retai, nes dauguma kiréjy masto vaizdiniais i$
aplinkos.

- Gintaro Seputis pateikia NASA tyrima, pagal kurj ryskiy karybiniy gebéjimy turinciy
Zmoniy su amziumi mazéja — 5 mety vaiky tarpe jy buvo uzfiksuota 98%, kai tuo tarpu
jiems suaugus, ryskiais kdrybiniai gebéjimais pasizyméjo tik 2% - Sis procentas taikytinas ir
tarp menininky.

- Rasa Balcitniené atkreipia démesj, kad kiryba vyksta tada, kai gimsta funkcionalis,
prasmingi ir tuo paciu grazis dalykai. Jvertinant, kad 80% informacijos mes jsimename
vaizdiniais ir kad pagal NASA atliktg tyrima tik 2% suaugusiyjy lieka klrybingais, reiskia,
kad 98% masto tais vaizdiniais, kurie yra aplinkoje.



PAGRINDINE MINTIS NR. 2

Mados estetikos kokybés vertinimo kriterijy siandien formuoja vartojimo ekonomikos pagrindu sukurti

socialiniai stereotipai , naikindami Zmogaus kultirinj individualumg.

Mados estetikos kokybé suprantama skirtingai, jai apibrézti ieSkoma socialiniy stereotipy.

Vilija Sulskiené teigia, kad mados estetikos kokybé gamintojo, vartotojo, pardavéjo suprantama
skirtingai, o tai, kg mes matome parduotuviy lentynose remiasi kriterijumi , kas geriausiai
parsiduoda“. Kokybei apibrézti ieSkoma jvairiy bidy, kaip pavyzdys — nustatyti ,, dévéjimo kaing“,
kuri padéty Zmonéms suprasti, kiek jiems ribas atsiperka.

Mados kuréjo darbas vertinamas, remiantis ne estetikos kriterijumi, o vartojimo ekonomikos
stereotipais.

Rasa Balcitniené atkreipia démesj, kad dabar visi nori bati dizaineriais, nes... lengva! Pabandziau,
padariau, reklama paleidau, sugalvojau socialinj stereotipg, visi patikéjo, kopijuoja... Jdéti daug
darbo tiesiog tapo nebemadinga.

Vilija Sulskiené klausia, ar dizainerio akademinis i$silavinimas ir mados estetika turi kazkokj rysj,
pateikdama savo nuomoneg, jog daZnai apie mados dizainerius, kurie baige ir turi iSsilavinimus,
yra maziau informacijos, nei apie tuos, kurie nebaigé moksly ir tapo garsiais.

Mados globalumas istrina individualuma - kultirinio identiteto formas, kurios yra geriausiai
tinkancios Zmogaus autentisSkumui.

Rasa Balcitiniené teigia, kad globalis mados Zenklai, kurie yra garsis 21 amziuje, remiasi absoliucia
masine gamyba kurios rezultatas - neaisku is kur gimusios formas, kurios masy kultlriniam
identitetui yra svetimos.

Serge Gandzumian nuomone, globalis prekés Zenklai, kurie yra greitosios mados kiréjai, skatina
mados dizainerius maziau démesio kreipti j kokybe.

Mados kiréjai turi prisiimti atsakomybe uz mados estetikos kokybe.

Serge Gandzumian atkreipia démesj, kad mados estetika tampa dizainerio sgzinés reikalu —yra
dizaineriai, kurie myli kokybe, nenusiZengia savo sazZinei, saziningai kuria modelius, siuva ir juos
demonstruoja.

Rasa Balciliniené teigia, kad dizaineris, nusimesdamas nuo saves atsakomybe, jos klientas perka ir
prastesnés kokybés riibg, kuria iliuzinj pasaulj.

PAGRINDINE MINTIS NR. 3

Krizé mene — krizé madoje — krizé kiryboje XX a.

Belytés butybés madoje — XX amZiaus meno jtaka.

Marina Cekmariova atkreipia démesj, kad iki XX amziaus dailininkai pakylédavo moterj, ja
idealizavo, kad mes j jas Zilrétume ir matytume, kokios jos buvo graZzios, kokios jos buvo tobulos.
XX amZiuje jvyko pasikeitimas - néra nei motery, nei vyry, o tik androgenai — belytés butybés
(Marselis Diusanas,dadaistai ir kt). Visai tai matome mados dizaineriy kiiryboje XXI amZiuje.

Socialiniy stereotipy kriterijy vertinimas — iStakos mene.

Marina Cekmariova teigia, kad XX amZiaus pradZioje menas pripazjstamas menu per skandalg ir
Ziniasklaidg, tai véliau persikélé j mada.

Aukstojo meno susiliejimas su kasdienybe — aukstosios ir kasdieninés mados priartéjimo analogija.




Marina Cekmariova Atkreipia démesj, kad pop-art pakeicia sgvokass, kas yra auksta, kas yra Zema,
aukstasis menas siejamas su kasdienybe, su paprastais daiktais (Endis Vorchalas). Mene nuo
apimties pereinama prie plokstumos, nuo sudétingumo piesinyje, kaip pateikiama idéja — prie
paprastumo, prie Stampavimo. Mes nebepamatysime sudétingumo piesinyje. Viskas daroma labai
greitai, kuo greiciau — tu geriau, ir tai pereina j apranga.

PAGRINDINE MINTIS NR. 4

Mados estetikos ateitis — padéti Zmogui suvokti save ir iSreiksti savo tapatumg. Tam mados kiréjams

reikalinga Zmogaus ir grozio pajauta per psichologinj issilavinimgq, kultdrinio identiteto suvokimgq, kiino

jautrumgq bei griZimg j gamtq ir auksciausiq mengq kaip pagrindinj kiirybos jkvépimo Saltinj.

Tam, kad mados kiréjai per ribg padéty Zzmogui suvokti save ir kurti darng su pasauliu, reikalingas
psichologinis pasirengimas .

Olesé Kekeiné teigia, kad Siandienos tendencijos turi palankias sglygas tapatumo sugrazinimui
mados estetikoje, kadangi vienos ryskiausiy XXI amziaus sroviy yra tapatybés monitoringas, saves
paieskos, o ribas tampa kaip asmenybés savivoka, darna su aplinkiniu pasauliu. Matuodamiesi
ribg, mes suprantame, kas mes esame ir butent savivoka turbat ir yra ateities mados pagrindas.
RiUbas yra Zzmogaus kiino mazoji neSiojama architektira, kuri sukuria jausmg savo klnui, padeda
jaustis savimi.

Rasa Balcitiniené atkreipia démesj, kad Siuo metu ryski labai gera tendencija — mes pradedame
ieskoti, kaip bati savimi, bet tuo tarpu daugelis i$ misy neturime nei filosofinio, nei psichologinio,
nei egzistencinés psichologijos iSsilavinimo, kg reiskia bati savimi? Tai, kaip mes save aprengiame
yra misy dvasios iSvaizda, kuriai yra svetima tai, kas yra iSoriskai primesta.

Rasa Balciliniené taip pat teigia, kad - kdréjas turi intuityvy gebéjima perskaityti tg vaizdinj, per kurj
Zmogus nori iSreiksti dvasinj protg arba sielg, tai yra riby dizaineris mato, kaip reikty pakoreguoti
forma, kad atéje Zmogus atsiskleisty, kad tai, kaip jis rengiasi, deréty su jo vidumi.

Tatjana Charitonova teigia, kad mados kiréjas turéty iSreiksti visa, kas yra jame geriausio, bet tam
pirmiausia reikia suprasti save.

Kultdrinj tapatuma padeda suprasti grjizimas j misy senuosius amatus.

Olesé Kekiené atkreipia démesj, kad vienas i$ sprendimy — grjZimas j senuosius amatus, senyjy
techniky stebéjimas kartu su létgja mada, ,remake”, ,refashion” judéjimais, kurti drabuzj
sgmoningai, galvojant apie tai, kas perduodama vartotojui. Kaip pavyzdys senovéje - juosta, kurig
galima nuausti ant Suky, buvo audZiama tam, kad apsaugoty Zmogy, apjuosty jj.

Pokyciams reikalingas mados kireéjy ir vartotojy proaktyvumas.

Olesé Kekeiné teigia, kad kiekviena is mlsy gali savotiskai elgtis industrijoje ir keisti jos tékme.

Gintaro Sepucio nuomone, misy visuomengje vis dar yra supratimas, kad kazkas, ne mes, turime
reaguoti j tai, kas vyksta. GalbGt mes dar sunkiai suvokime musy tiesiogine jtakg per pinigus pirkti
tik tai, kas yra kokybiska.

Rasa Balciliniené sako, jog yra naivu Ziliréti j viskg pozityviai, tarsi, Zvelgiant pozityviai j radiacijg, ji
gali mUsy neveikti. Reikia iSeiti i$ naivaus pozityvizmo.

Ateities tendencija — mados dizaine iesSkoti alternatyvos vartojimo kultiros stereotipams per
grjzima j gamta ir auksciausig meng kaip jkvépimo $altinj.

Olesé Kekeiné atkreipia démesj, kad ateities tendencijose jau matomas poreikis grjzti j gamtg kaip
atsvara visoms technologijoms.



Marina Cekmariova teigia, kad grjzti prie savo $akny, prie savo prigimties ir paZvelgti j save padés
grizimas prie tikrojo meno, kuris kalba apie auksciausius idealus, kur moteris yra moteriska, kur
vyras yra vyriskas.

Rasa Balcitiniené jsitikinusi, grozis yra objektyvus, ir kad mados kiréjai jkvépimo turéty semtis ne
iS Instagramo, ne i$ filmy, o i$ pirmapradzio grozio Saltinio —gamtos ir geriausiai jos principus
perteikiancio Antikos meno. Mene reikia ieSkoti amziny dalyky, kurie bltent ir jkvepia inovacijas.

Kdréjui svarbu lavinti saves, savo kiino, kito Zmogaus ir grozio pajautimo jautruma.

Rasa BalCiniené teigia, kad, jeigu mes nelaviname savo jautrumo, mums labai sunku pajausti
skirtuma, kas yra tikra, o kas — ne.

IlImars Briksnis pasakoje apie savo patirtj, pasirenkant verslg ypatingai pastiiméjusj dizaino
sprendimg - kuomet randi teisingg sprendimg, reaguoja ne tiek galva, kiek kiinas.

Jurgita Januskevicitté teigia, kad reikia klausyti savo esybés, klausyti, kg kalba vidus, o ne tai, ka
transliuoja medijos.

Gintaras Seputis jsitikines, kad groZio, estetikos mokymasis kei¢ia Zmogy — jj daro estetigkesniu, o
groZio samprata ateina i$ gamtos.



