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SIEKIS

Apskritas stalas ,,MENO PSICHOLOGIJA IR VIZUALINE KOMUNIKACIJA surengtas, siekiant atkreipti
rinkodaros, komunikacijos ir reklamos profesionaly démesj j meno jtaka vizualinei komunikacijai ir
komunikacijos vaizdiniy poveikj Zmogui:

e kokig jtakg menas daro vaizdiniy pasirinkimui reklamoje?

e kokiais vaizdiniais ir kodél ,,maitinama“ Zmogaus sgmoné Siandien?

e vaizdinio grozis ir destruktyvumas — kidréjo pasirinkimo laisvé ar atsakomybé?
e kokia reklamos vystymosi perspektyva?

DIALOGO PRANESEJAI

TATJANA CHARITONOVA
ErmitaZo vedancioji psichologé, meno istoriké, ErmitaZzo sociologiniy tyrimy departamento moksliné
bendradarbé (Sankt Peterburgas).

MARINA CEKMARIOVA
Ermitazo menotyrininké, meno kritiké, menotyros moksly daktaré, meno edukacijos projekty kdréja (Sankt
Peterburgas).

habil. dr. ANTANAS ANDRIJAUSKAS
Lietuvos filosofas, kultlirologas, menotyrininkas, civilizacijos teoretikas, Vilniaus universiteto profesorius,
Lietuvos estetiky asociacijos prezidentas, daugybés knygy autorius.

LEONAS KACINSKAS
Psichiatras, ,,Ambulansas” direktorius medicinai, Kauno apskrities priklausomybés ligy centro skyriaus
vedéjas.

GINTARAS SEPUTIS
Lietuvos komunikacijos agentiry asociacijos direktorius, televizijos laidy reZisierius, reklamos projekty
kirybos vadovas.

ORNELA RA MASAUSKAITE
KTU rinkodaros ir komunikacijos direktoré, LR Ministro Pirmininko visuomeniné konsultanté kultlros
klausimais, ,Mety marketingo vadovas 2015“ nominanté, investavimo j meno kirinius konsultanté.

MARUA MIKALA USKIENE
Inspirata.lt jkdréja, buvusi Pixelmator rinkodaros vadové. Pixelmator yra pelnes Apple Design Award



ir sukdres geriausig 2014 mety Apple App Store programéle.

DIALOGO MODERATORIAI

RASA BAL CIUNIENE
Verslininké, pokyciy konsultanté, ontopsichologijos praktiké, Harmoningos asmenybés instituto ir

Femina Bona jkiréja.

GINTARAS SEPUTIS
Lietuvos komunikacijos agenttry asociacijos direktorius, televizijos laidy rezisierius, reklamos

projekty kdrybos vadovas.
Ornela:

Galvociau, jog reikia nepamirsti vaizdiniy konteksto. Ziniasklaidoje ir iliustracijos prie straipsniy, i¥§émus i$
teksto, gali bQti grazios. Pavyzdziui, miskas - ramybés, meditacijos vieta. Tuo tarpu jeigu

tai yrastraipsnis apie miske jvykdyta Zmogzudyste ir yra iliustracija prie to teksto, miskas jgauna visiskai kitg
prasme ir nesa kitg emocijg skaitytojui.

......

Pradésiu nuo to, kad bent jau tarp mano kursioky bidavo buitiskai sakoma, kad menas turi du tikslus, dvi
strategijas. Viena — menas yra pabégimas nuo realybés, tai groZis, tai pazadétasis rojus; o kita— menas
yra realybés atspindys arba netgi turi biti realybés atspindys.

Vélgi, savo laiku jis kélé daug klausimuy, Siandien tai yra grazu, kai kam — ant stipraus kico ribos. Kokia
galima mintj turéti? Kas vieniems yra grazu, kitiems gali bati kicas. Kas vieniems yra egzotika, kitiems
yra dokumentacija ir taip toliau.

DZefas Kunsas yra labai jdomus autorius, kuris ZaidZia su kicu ir daro i$ to Siuolaikinj meng. Jdomu tai ,kad jis
turi savo atskirg fabrikélj, jo asistentai tg meng gamina ir tokiu bldu jis paSiepia masy kultdra. Jis turéjes
daug temy savo kiryboje, kam jdomu, galite pasidométi giliau. Bet as j §j karinj ziGréciau visiskai kitaip,
negu, tarkime, mano mama. Visai kitaip zitréty pop kultiros atstovai, jauni Zmonés, vyresni Zzmonés ir
taip toliau. Prieisiu prie vartotojo arba Ziturovo.

Mano galva, nebity galima daryti tokio tiesioginio lyginimo apskritai — ar vaizdiniai reklamoje privalo
biti grazias? Reklama néra apie vaizdy grozj, reklama visy pirma kalba apie vartotoja, apie prekés zenklo,
paslaugos, produkto jvaizdj arba poveikj vartotojui — kad jis pirkty, vartoty, meégty, turéty emocinj rysj ir
panasiai. Galime iSskirti vartotojg, Zilrovg, o as dar sakyciau — ar jis yra mastantis Zmogus?

Norisi pakviesti padiskutuoti apie visuomenés rastinguma, apie tai, kas yraatsakingas uz asmenis, kurie
ZiGri, kad jie matyty. Apie tai, kad Zmoneés, kurie mato grazig merging, rodytg pries tai, ta pati rodyta pries
tai Monika Sal¢&itté, matyty u? to slypint kazka daugiau. Kas gi yra didysis negatyvas? Ar tai graZios
merginos, ar to paties Sariino Sauko rodomas misy realybés atspindys, vartojimo kultiros galimi
padariniai?




DIALOGO DALYVIAI

Apskritame stale dalyvavo daugiau kaip 30 komunikacijos ir reklamos agentiry vadovy ir specialisty, verslo
kireéjy, vadovy, jmoniy rinkodaros ir komunikacijos specialisty.

ESMINE JZVALGA

Siuo metu vykstanéiame civilizacijos epochaliniame virsme i$ tekstinés j vaizdine kultiirg, vizualinés
komunikacijos kuréjai padeda formuotis naujam humanizmo Renesansui per naujas, iS gamtos grozio
logikos kylancias komunikacijos formas.

Esmine jZvalgg suformavo Sios pagrindinés mintys, apibendrintos i skirtingomis formomis pasikartojanciy
apskrito stalo dialogo dalyviy teiginiy:

Pagrindiné mintis Nr. 1 Vaizdinys turi didZiausig poveikj Zmogaus suvokimui, lemia jo elgesj,
karybinius sprendimus ir jtakoja siandienos visuomenés virsmus.

Pagrindiné mintis Nr. 2 Gamtos grozio logika sukurti darbai iSsaukia tikrajj Zmogaus rezonansg,
padeda pasiekti verslo rezultaty ir veda visuomene humanizmo keliu.

Daugelis Siandienos reklamos ir Ziniasklaidos technologijy buvo sukurtos
mene IX-XX amZiaus sandiroje , remiantis vartojimo ekonomikos principais
,Sokas — paprasciausias kelias j pergale” ir ,,svarbu uzdirbti pinigus”.

Pagrindiné mintis Nr. 3

Pagrindiné mintis Nr. 4 Vizualinés komunikacijos kdréjai turi proaktyviai dalyvauti dabar
vykstanciame socialiniame virsme, lavindami savo grozio pajautq ir
kurdami gamtos groZio logika paremtus vaizdinius komunikacijoje.

PAGRINDINES MINTYS

PAGRINDINE MINTIS NR. 1

Vaizdinys turi didZiausig poveikj Zmogaus suvokimui, lemia jo elgesj, kiirybinius sprendimus ir jtakoja
siandienos visuomenés virsmus.

e Vaizdinys egzistuoja misy pasamonéje ir stipriausiai veikia musy veiklg iSoréje augimo arba
regresijos dinamika:

- Gintaras Seputis pateikia duomenis, jog vaizdinius mes apdorojame 60 000 karty greiciau,
nei tekstg, 90% informacijos, pasiekusios smegenis, yra vaizdiniai, o 70%visy Zmogaus
sensoriy yra akyse. 50% smegeny uzimti vaizdiniy apdorojimu. 40% Zmoniy geriausiai
reagavo j vaizda. Gintaras Seputis akcentuoja, kad turime vaidinius, kurie yra tape ikonomis,
kurie po savim turi didele istorijg ir daro poveikj visuomenei ilgg laikg




- Kaip misy pasgmonéje esantys vaizdiniai veikia masy veiklg, pasirinkimus parodé Tatjanos
Charitonovos atlikti tyrimai:

o sékmingo verslininko tyrimas — jo dalyviai, i$ Zurnaly iSrinkdami sékmingo
verslininko nuotrauka ir po ilgesnio laiko dalyvaudami savo fotosesijoje, i$ daugelio
savo nuotrauky, geriausiai atvaizduojanciy sékmingg Zzmogy isrinko tas, kurios
identiskai buvo panasios nuotraukoms, iSrinktoms i$ Zurnaly.

o Interjero dizainerio atrankos tyrimas - tyrime dalyvave interjero dizaineriai sukireé
svetainés interjerg ir po to nupiesé savo jsivaizduojama gyving. Analizuojant
darbus, buvo aiskus abiejy darby panasumas.

- Remiantis vaizdiniy poveikiu Zmogui Rasa Balcitniené praplecia reklamos funkcijos
sampratg, atkreipdama démesj, jog zmogaus psichika masto vaizdiniais ir sugeria juos i$
aplinkos j pasgmone, nekontroliuodama ir tiesiogiai veikia Zmogy dviem bidais: augimo
arba regresijos dinamika.

e Naujos, prasmingos, funkcionalios idéjos sukuriamos retai, nes dauguma kiréjy masto vaizdiniais i$
aplinkos.
- Gintaro Seputis pateikia NASA tyrima, pagal kurj rygkiy kirybiniy gebéjimy turinciy
Zmoniy su amziumi mazéja — 5 mety vaiky tarpe jy buvo uzfiksuota 98%, kai tuo tarpu
jiems suaugus, ryskiais kirybiniai gebéjimais pasizyméjo tik 2%.

- Rasa BalciGniené atkreipia démesj, kad kiryba vyksta tada, kai gimsta funkcionalis,
prasmingi ir tuo paciu grazis dalykai. Jvertinant, kad 80% informacijos mes jsimename
vaizdiniais ir kad pagal NASA atliktg tyrima tik 2% suaugusiyjy lieka kiirybingais, reiskia,
kad 98% masto tais vaizdiniais, kurie yra aplinkoje.

e Siuo metu vyksta epochalinis virsmas — peréjimas nuo tekstinés prie vaizdinés kultiros:
- Gintaro Sepucio teigimu, vaizdiniy pagrindu formuojasi naujausios socialinés medijos -
Pininterst, Instagram, Facebook‘e vaizdiniais sukuriamas didelis pasekéjy ratas.

PAGRINDINE MINTIS NR. 2

Daugelis siandienos reklamos ir Ziniasklaidos technologijy buvo sukurtos mene IX-XX amZiaus sanddroje ,
remiantis vartojimo ekonomikos principais ,Sokas — paprasciausias kelias j pergale” ir ,svarbu uZdirbti
pinigus”.

e [IX-XX amzZiaus kiréjy darbai — vartotojiSkos visuomenés atspindys.

- Marinos Cekmariova pateikia IX-XX amziy sandiroje menininky jtakg meno virsmui:
Andy Worchalas ir jo frazé: , kiekvienas turi teise j 15 minuciy Slovés”,
Marselio Diusano jZzymus fontanas i$ pisuaro, Piero Manzoni darbas
pavadinimu ,Menininko Stdas“, Edvardo Munko kdrinys — ,Riksmas*“.

e Pagrindinis reklamy kiréjy siekis - Sokiruoti
Tatjanos Charitonovas tyrimas parodo, kad didZioji dalis reklamos kiréjy siekia atkreipti
vartotojo démesj, ir daliai jy svarbiausia — pateikti nejprastg preke.




e Siuolaikinio meno jtaka vaizdiniams — naikinama forma, mogaus jvaizdis, aplinkinio pasaulio

vaizdas — prarandamas rysys su realybe, mes uzmirStame apie harmonijg, sveikata, grozj, svarbu,

kad nejprasta, kad jaudina, ir kad galima bGty uzdirbti pinigus.

Marina Cekmariova teikia, kad $iuolaikiniame mene naikinama forma (Edvardo Munko
kliryba), Zmogaus jvaizdis ( kauké i$ kultinio filmo "Riksmas”, rékiantis vaikas i$

filmo ,,Vienas namuose”), aplinkinio pasaulio vaizdinys (Siuolaikinio meno abstrakcijos,
koliazai, fragmentavimas, kubizmas), Zmogaus unikalumas (pop-art‘as, Andy Worchal‘as,
ir jo pasekéjai pakeité Zmogaus unikaluma, Zmogaus erdve madingy daikty pasauliu).
Marinos Cekmariovos teigimu, $iuolaikiniam menui tapo reikalinga paprasciausiai
techniskai uzdirbinéti pinigus, estetika nereikalinga - dauguma meno kdriniy, perkamy
aukcionuose, i$ karto patenka arba j dabartinio meno muziejy, arba j seifa.

Profesorius Antanas Andrijauskas taip pat pazymi, kad po Leonardo da Vinci, akademiné
dailé, barokas, manierizmas iki 19 amziaus vidurio yra degradacija, kg raso ir

André Malro ir daugybé kity genialiausiy pasaulio teoretiky. Profesorius taip pat
paaiskina, kad po 1966 mety prancuzy postmodernizmo ideology darby tvyrantis
postmodernizmo chaotiSkumas, sujauktos, kontroversiskos formos plaukia is to, kad mes
gyvename didZiausiy epochaliniy civilizaciniy |GZiy laikotarpiu, kuris yra peréjimas nuo
tekstinés prie vaizdinés kultaros.

PAGRINDINE MINTIS NR. 3

Gamtos grozio logika sukurti darbai iSsaukia tikrajj Zmogaus rezonansg, padeda pasiekti verslo rezultaty ir

veda visuomene humanizmo keliu.

e Kuriant reikalinga tyla,susikaupimas, tikslumas —gamtos grozio logika.

Geriausio dizaino kategorijoje Apple isrinktos Pixelmator kompanijos buvusi rinkodaros
vadové Marija Mikalauskiené, dalijasi patirtimi, kad jiems kurti mobiliyjy aplikacijy
dizaing padeda susikaupimas, tyla ir démesys tikslumui. Ji sako:

Mes nevazinéjame rieduciais, mes neturime tokiy laundzy, mes neturime jokiy tokiy
motyvaciniy kalby, tokiy dalyky néra. Visur tvyro tyla. Labai didZiulis susikaupimas.
Kiekvieng dalyka, kurj darome, darome pikselio tikslumu. Jeigu darome aplikacijos
ikonéle, stumdome pikseliukus, o ne labai abstrakcius vaizdinius ar formas. Su tokiu
tikslumu mes patys dirbame.”

e Vaizdo groZj padeda kurti gamtoje egzistuojanti Auksinio pjuvio taisyklé.

Marijos Mikalauskienés atliktas Apple produkty tyrimas akivaizdziai rodo, jog pirkéja
ypatingai traukiantis Apple gaminiy dizainas, vizualinis pateikimas komunikacijoje pikselis
j pikselj atitinkg Fabijonacio sekg arba is kylancig Aukso pjlvio proporcijg, kuri egzistuoja
bltent gamtoje. Auksinio pjavio taisykle, Marijos teigimu galima atrasti tiek jy
gaminiuose, tiek reklamose, tiek internetinio puslapio vizualiniame sprendime. ,Gamtos
logika perkelta j dizaing,” — Apple pavyzdj vadina Marija.

Gintaras Seputis pasidalija kitu pavyzdziu, kada du jauni dizaineriai, kurdami firminj stiliy
vienai kompanijai, visus savo eskizus uzbaigia, ,,styguodami“ juos pagal Aukso pjlvio
taisykle. Tokio darbo rezultatas — jy kuriamo dizaino sékmé, vieng i$ minéty dizaineriy
nuvedusi j Anglijos rinka.



- Tatjana Charitonova papildo, kad turédami penkias sensorines sistemas grozj mes
suvokiame intuityviai - sésdami ant suoliuko, mes intuityviai atsisédame Aukso pjavio
proporcijos vietoje. Reklamoje Sis intuityvus grozio suvokimas egzistuoja taip pat.

e Universalios grozio taisyklés iSlieka tos pacios skirtingose kultrose.

- Profesorius Antanas Andrijauskas atkreipia démesj, kad gamta yra didZiausias menininky
mokytojas Ryty Azijoje, o tg patj gamtos universalumg, struktiriskuma galima stebéti
visose pasaulio kultlrose. Profesorius akcentuoja, kad kuriant dizaing reklamoje, svarbu
iSlaikyti asketizma, tustuma, kaip pirmaprade buties ir kirybinés iSraiskos forma.

PAGRINDINE MINTIS NR. 4

Vizualinés komunikacijos kdréjai turi proaktyviai dalyvauti dabar vykstanciame socialiniame virsme,
lavindami savo groZio pajautq ir kurdami gamtos groZio logika paremtus vaizdinius komunikacijoje.

e Siandienos vizualinéje komunikacijoje efektas daznai pasiekiamas $okiravimu, nepakankamai
jvertinant, kokj poveikj tai turi Zmogaus psichikai ir visuomenés sveikatai.
- Gintaras Sepucio pateikty tarptautiniy ir Lietuvoje vykdyty komunikacijos kampanijy
pavyzdZiai akivaizdZiai parodo, kaip, siekiant pritraukti auditorijos démesj, pasitelkiami
Sokiruojantys vaizdai.

e Reklamos kiréjai reklamg jdeda dalj saves, todél vizualinés komunikacijos karéjui batina siekti, jog
jy suvokime ir pasgmoneéje blty grozio ir gério vaizdiniai, nes tokia kiirybiné energija ir informacija
bus perduota vartotojui, visuomenei.

- Tatjanos Charitonovos atlikti tyrimai rodo, kad:
=  kurdamas reklamg, pagrindinj personazg kirybos direktorius renkasi panasy j save;
= 7mogus, kuris dirba su vaizdiniais, turi nuolat save maitinti, atnaujinti tais
vaizdiniais, kad nebity emociskai isdeges.

- Tatjana Charitonova teigia, kad vaizdiniai - misy kdrybine energija, ir, jeigu masy
pasgmonés nesgmoningame suvokime bus grozis, tai informacija, kurig mes siysime
vartotojui, bus groZis ir vartotojas gaus grozj, gérj. Tas informacinis sujungimas yra labai
svarbus ir mums labai reikalingas, todél mes kalbame apie groZj kaip apie bitinybe musy
gyvenime.

- Profesorius Antanas Andrijauskas pazymi, kad reklamoje, kur labai svarbi
idéja, inovatyvumas, nepaprastai svarbu iSsivaduoti i$ stereotipinio mastymo principy.
Humanitarinis iSsilavinimas, sugebéjimas keistis, mastyti, kitaip pasizitréti yra labai svarbu
dirbantiems tokioje jautrioje sferoje kaip reklama.

- Labai svarbu, kad tie, kurie dirbate vizualinés kultdros srityje, vis délto sugebétuméte

e Vizualinés komunikacijos karéjai turi suvokti atsakomybe, kuri jiems tenka, manipuliuojant pasaulj
Lietuvoje.
- Profesorius Antanas Andrijauskas ragina vizualinés komunikacijos kréjus pagalvoti, kokia
atsakomybé jiems tenka su vaizdy kultlros pasaulio manipuliavimu apokaliptiniuose
procesuose, kurie vyksta dabartinéje Lietuvoje.




- Rasa BalciGniené atkreipia démesj, kad apskrito stalo tikslas parodyti, kokie svarbus yra
vaizdiniai, kaip jie mus veikia, ir kokia didZiulé atsakomybé medija, reklama prisiima sau,
formuodama blisimos visuomenés ateities vaizdiniy karéjus.

Reklamos paskirtis pagal gyvenimo reiskinio logikg ne pritraukti vartotojy démesj, o padéti
Zmonéms suprasti, ar jiems reklamuojamo produkto ar paslaugos reikia.

- Rasa Balciliniené akcentuoja, kad mes neatskiriame, kas yra socialiniai stereotipai, kas
yra vartojimo kultiros stereotipai, o kas yra gyvenimas. Gyvenimas — tai amzinybé, o mes
esame tiesiog pasiklyde vartojimo kultlros stereotipuose. Remiantis vartojimo kultdros
stereotipais, reklamos paskirtis — pritraukti démes;j. Kalbant apie reklamos paskirtj is
gyvenimo reiskinio logikos kyla hipotezé, kad reklama tiesiog mums, Zmonémes,
padeda suprasti, ar reklamuojamo produkto is tikryjy reikia.

Svarbu suvokti Siandienine situacija i$ jvairiy pusiy, ir bati proaktyviems, jneSant pokycius.
- Rasa BalciGniené sako, jog yra naivu Zilréti j viskg pozityviai, tarsi, Zvelgiant pozityviai j
radiacijg, ji gali mlsy neveikti. Vis délto, norisi iSeiti iS naivaus pozityvizmo.

Svarbu suvokti, kad mes dabar gyvename vieny didZiausiy epochaliniy civilizaciniy ltziy
laikotarpiu, kuriame svarbus humanizmo epochos renesansas.

- Prof. Antanas Andrijauskas atkreipia démesj, kad visa ankstesné civilizacija buvo
teksto civilizacija, kuri vaizdavo pasaulj visiskai kitaip ir iSsilavinimas buvo visiskai kitoks.
Dabar mes regime teksto civilizacijos recesijg, degradacijg ir galingg vaizdo kultlros
ekspansija.

- Rasa BalciGniené atkreipia démesj, kad Siuo metu pasaulis darosi visiSkai vizualinis ir
vaizdinai visiSkai pakeicia kitas komunikacijos formas, todél labai svarbu, kad atsirasty
naujieji Medici,urie formuoty naujuosius Leonardus, Rafaelius kuriancius is gamtos kylantj
naujgjj meng ir naujas komunikacijos forma humanizmo epochos Renesansui.



