SAMONINGUMO-DIDINIMO PRAKTIKA

KOMUNIKACIJOJE
‘ PALEPTOS
VAIZDINIU
REIKSMES

VIESBUTIS , ARTIS*, VILNIUS

»Ateitis — tai ne tai, kas BUS.

ATEITIS yra tai, kas gali bati

arba NEBUTI.

Ateitis — tai [VAIZDINYS mUsy sgmonégje.
Ateitis — tai mUsy MASTYMO budas,

kuri jau EGZISTUOJA dabar.

Parodyk, kokie Tau VAIZDINIAI svarbiausi,

Pasakysiu, kas Taves LAUKIA.

Rasa Baltée-Balciuniené



Lygiai taip, kaip marketingo specialistai |[SIVAIZDUOJA FORMUOJANTYS reklamos
pagalba savo vartotojqg, taip MUS FORMUOJA muUsy aplinkoje esantys vaizdiniai,

tokiu budu formuodami mus, netgi mums tai nesuvokiant.

Kurdami jmonés komunikacijg, daznai nepakankamai jvertiname jos VAIZDINIY

jfakg — vaizdai, kurivos pasirenkame, visy pirma perteikia NESAMONINGA infor-
macijq, kuri daznai skiriasi nuo to, kg SAMONINGAI siekiame pasakyti savo audi-
torijai.

Bet koks VAIZDINYS suteikia informacijg apie kompanijg, nepaisant to, ar jo
autorius to pageidauja, ar ne.



Rasa Balté — BalciUniené

PRAKTIKOS TEMOS:

B VAIZDINIY CIVILIZACIJA: ko mes dar nezinome?

KOMUNIKACIJA KAIP PSICHO-SEMIOTINIS (veiksmg formuojantis) vaizdinys: tarpdisciplininis poziris

KOMUNIKACIJOS UZSAKOVO AR KUREJO ASMENYBE ir reklamos turinio sgsajos
KOMUNIKACIJA KAIP ORGANIZACINES KULTUROS nesuvokty vertybiy atspindys

ISORINIAI IR VIDINIAI VAIZDINIAI kaip organizacijos problemy informacija

VAIZDINIY TAPATUMAI KOMUNIKACIJOJE IR MENE: tai tas pats bUdas norimai ideologijai skleisti

KOMUNIKACIJOS IR REKLAMOS prasminés ir ideologinés reiksmés

KOMUNIKACIJOS ZINUTE: skirtumai tarp sgmoningos ir nesgmoningos komunikacijos

KOMUNIKACIJOS IR REKLAMOS ISPLESTA ZINUTE: geometrija, semiotika, estetika, psichologija
B BESIFORMUOJANTIS NAUJOS KOMPETENCIJOS POREIKIS: tekstinis rastas keiCiamas vaizdiniy rastu



Rasa Balté — Balciuniené

MOKYMOSI FORMOS:
paskaitos, Zzaidimas, zinomy reklamy analize, dalyviy organizacijy atvejai, pasleptas reiksmes

tyrinejantis pasivaiksciojimas po Vilniaus senamiest;.

PRAKTIKOS TRUKME:
1 DIENA: 3 VAL.

2 DIENA: 10 VAL.

PRAKTIKOS KAINA:
450 EUR + PVM



PRAKTIKOS KUREJAI IR VEDANTIEJI:

Unikali tarpdalykiniy kompetencijy sinergija, kurios metu ir patys praktikos kiréjai yra naujo kurime.

KURYBA, KOMUNIKACIJA, REKLAMA:

GINTARAS SEPUTIS, TV laidy reZisierius, ilgametis ,,VRS* agentiros kirybos vadovas, ,,Adrenalino*
festivalio vienas is organizatoriy, buves ,KOMAA" asociacijos vadovas, Vilniaus dailés akademijos
(VDA) destytojas.

VAIZDINIY PSICHOLOGIJA, MENO ISTORIJA, INTUITYVI ESTETIKA:
DR. TATJANA KHARITONOVA (Sankt Peterburgas), ,,Ermitazo" muziejaus pagrindiné psichologe,
moksliniy tyrimy kareja.

MENOTYRA, VAIZDINIY GEOMETRIJA IR SEMIOTIKA:
MARINA CEKMARIOVA (Sankt Peterburgas), ,,Ermitazo* pagrindiné menotyrininke.

VERSLAS, ORGANIZACINE KULTORA, VYSTYMOSI PSICHOLOGIJA:
RASA BALTE-BALCIUNIENE, HALLT instituto vadové, sgmoningos lyderystés programy karéja,
pofZiurio pléetimo forumy architekté, ontopsichologijos prakfike.

PAPILDOMAS PSICHO-SEMIOTINIS KONSULTAVIMAS
Praktikos kuréjy komanda teikia konsultavimo paslaugqg organizacijoms, audituojant
organizacijy komunikacijos, reklamos, biury, interjery vaizdiniy pasléptas reikSmes

ir jy poveikj darbuotojams ir klientams.

Psicho-semiotika — tai bGdas pazvelgti | gyvenimo reiskinius per prasmes ir reikSmes,

nustatant vaizdiniy poveikj zmogaus pasirinkimames ir sprendimams.



PSICHO-SEMIOTINE REKLAMOS ANALIZE

MAZYTIS GATVES PAVYZDYS, siandien matomas masy vieose erdvése:

. kuri taves
Luminor nesuvartos
Vartujimu Dabar paliikanos vos nuo
paskola,
kuri taves
nesuvartos

Dabar palikanos vos NS

Panagrinékime Sig reklamg psichosemiotiniu pozidriu.
Psicho-semiotika — tai bUdas pazvelgti j gyvenimo reiskinius per prasmes ir reikSmes, nustatant vaizdiniy
poveikj Zmogaus pasirinkimams ir sprendimams.

SAMONINGAI noréta pateikti, kad mazos palUkanos tinkamos Zzmogui iSlaikyti stabily finansinj biudzetq.
O kas istranslivota PASAMONINGAI (tai yra nesuvoktai) 2

B pasgmoné atmeta dalelyte ,Ne, t.y. Zmogus nesamoningai perskaito informacija: ,,suvartos";
B drakonas su astriais dantimis demonstruoja agresijq iS banko pusés;

B spalva sako: ,,démesio-atsargiai®.

Zmogus, ZiGrintis reklamg pasgmoningai (nesuvoktai), PERSKAITO:

,Démesiol Buk atsargus su Siuo banku, nes jis Tave agresyviai suvartos per 9 % palukanas*.

2017 metais ekonomikos Nobelio premija suteikta R. Thaleriui, kuris jrode, kad didzioji dauguma spren-

dimy priimami iracionaliai (nesuvoktai), priklausomai nuo emocinio poveikio. Aptartos reklamos atveju
pasgmoningas Zzmogaus sprendimas bus vengti Sio banko.

PRAKTIKOS ORGANIZATORIUS:

HAI LT

Registracija: greta@hai.lt, tel.: +370 610 61272



PAPILDOMA INFORMACIJA

APIE VAIZDINIY TYRIMO REIKSME JMONES KOMUNIKACIJOJE,
REKLAMOJE, BIURO ERGONOMIKOJE

"“. Rasa Balté — Bal&itniené

B Beft koks vaizdinys suteikia informacijg apie kompanijg, nepaisant to, ar jo autorius to pageidauja, ar ne.

m Sivolaikingje visuomenéje pirmoje vietoje yra informacijos valdymas. Informacija tampa pagrindiniu
aktyvu, nuo kurio priklauso bet kurios kompanijos s€ekmé.

m Informacija - tai veikimo vektorius, per kurj perduodamas energijos kvantas. Vaizdinys ir veiksmas gali
buti sukeisti vietomis (fai pagrindinis Zzmogaus psichikos veikimo désnis).

B Bef kurijmoné ar kompanija yra sistema arba organizmas, kurj valdo tam tikras psichologinis modelis.
Modelj formuoja savininkas ir vadovai, jis atsiskleidzia iSoréje per vizualinius vaizdinius.

B Svarbu tyrinéti, kaip klientai ir partneriai suvokia visg vizualine informacijg (fuo paciu ir vaizdinius,
naudojamus ofise ir reklamoje).

B Reikia iSskirti pagrindinius vaizdinius, naudojamus ofise ir reklamoje, nes vaizdiniai gali turéti jfakos
verslui — organizacijoje vykstantiems procesams ir jos s€kmingumui.

B Galvos smegeny neurony finklai formuoja dvi dinamikas, atsakingas uz vizualiniy vaizdiniy suvokima.
Viena jy — standartinis, jprastas tinklas sprendimams priimfi, kitaip vadinamas automatinio rezimo finklu,
jame procesai vyksta pagal jprastine schemaq, neuronai susije tarpusavyje tam fikru budu, ir smegenys
eikvoja mazai energijos. Taciau yra ir kitas fiesioginés patirties tinklas, atsakingas uz veiksmy pokycius,
kuriame dalyvauja neuronai, nesusieti tarpusavyje jorastame tinkle. Sis tinklas reikalauja daugiau
energijos. Smegenys jj naudoja fuo atveju, kai keiciasi stereotipinis elgesys ir reikalingos naujoves.

B Vizudliniai vaizdiniai daro poveikj zmonemes ir gali ,,jjungti* automatinio rezimo tinklg, o tai sukelia jprastg
reakcijg, nereikalaujanciq eikvoti smegenuy energijos. |prastas, mazai energijos eikvojantis tinklas leidzia
priimti sprendimus, taciau nepasalina priestaravimy, kylanciy suvokimo metu.

B Anadlizuodamos priestaringus vaizdinius Zzmogaus smegenys siekia iSvengti jorastos reakcijos ir pasitelkia
naujus rysius, formuodamos tiesiogineés patirties tinklg. Labai svarbu gebéeti ,jjungti* tiesioginés patirties
finklg, o ne stereotipinj automatinio rezimo tinklg, nes esant jprastiems neuronu rysiams priestaravimas,
kylantis suvokimo metu, trukdys priimti funkcionaly sprendimag.

m  Priestaringi vaizdiniai griauna visy vidiniy procesy, uztikrinanciy kompanijos identitetq, vieningg veiklg.

B Vaizdiniy analize, ju perskaitymas ir perziora gali nauvjai padidinti klienty lojalumg ir susidomeijimg
kompanijos veikla.

B Kompanijos sekmé remiasi tikslia logika. Analizuodamas vaizdinius psicho-semiotiniu pozitriu, specialistas
gali paaiskinti esamq situacijg kompanijoje bei parodyti, kaip Si situacija vystysis.

B, Rebrandingas ir démesys komunikacijai, reklamai, ofise kabantiems paveikslams turi jfakg pokyciams
kompanijos veikloje.



